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San Isidro, 28 de marzo del 2005

Sr. Jaime Asidn Dominguez
Director Diario El Popular

Por medio de la presente le solicito la rectificacién de la publicacién hecha hoy en la
pagina 8 del diario que usted dirige en la que, bajo el recurso de atribuir la informacién a
“un allegado” o simplemente “fuentes”, aseguran en el sobretitulo de una nota acerca de
nuestra empresa, que la revista Magaly TeVe “No se vende”. Ademés en el texto de la nota,
atribuida a (P. Shima) se llega a afirmar, aduciendo una supuesta reduccién de personal,
que “no hay plata y las ventas de la revista han bajado mucho”.

Queda sentada de momento mi més enérgica protesta por tales afirmaciones que, por una
razén de principios, le exijo demostrar fehacientemente o rectificar en toda su extensién.
Esto, por supuesto, sin menoscabo de las acciones legales pertinentes ni de la queja que
sera presentada al Tribunal de Ftica del Consejo de la Prensa Peruana, pues esta

as de ser falsa compromete el prestigio comercial de nuestra publicacién

informacion adem,a '
Magaly TeVe y de V.[ulhmedlos & Prensa SAC, la empresa editora.

Usted, como dlrector de un periddico pertenec1ente a un grupo editorial de la envergadura
de La Republica, debe s er muy bien que existe un mecanismo aceptado por todos los
impresores, edltores y el mercado en general para medir el éxito de una publicacién. Este
es el estudio de lec liza , mpafifa Peruana de Investigacién de Mercados,
CPI, que en su dltima medicién correspondiente a la semana del 14 al 20 de febrero de este
afio, nos confirma como la revista con precio de tapa mas lelda del Pert, con 2.6 puntos de
lectoria y 169,600 lectores promedio. - .

¢Esta usted, su redactor, su periédico o su empresa en condlaones de afirmar que los

indices de CPI no son veraces o que una pubhcacnon que “No se vende” puede ser lider en
lectoria? No lo creemos.

g agradeceré publ/Qar la presente carta de acuerdo a la legislacién vigente.
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